SALON BIELIZNY

S Z l l l Az 80 proc. klientéw odwiedza sklep pod wptywem dziatania witryny, a 75 proc. z nich jest gotowych

dokonac¢ zakupu produktéw na niej przedstawionych. Jak podaja kolejne badania, ponad 23 proc.
wszystkich decyzji zakupowych jest motywowanych wiasnie jej dziataniem. Zatem zbudowanie wi-
tryny i zaaranzowanie jej wygladu naleza do najwazniejszych elementéw wptywajacych na czestotli-

wos¢ odwiedzin w sklepie. O tym, jak to robi¢ skutecznie, rozmawiam z Sabing Klechowicz z firmy
No Idea Art Solutions.

Czes¢ 2. ,, Witryna — wizytowka kazdego salonu. Jej znaczenie i budowa™

POPATRZ NA MNIE

Katarzyna Satata: Jaka rol¢ pelni obecnie witryna w sprzedazy?
Sabina Klechowicz: Witryna to pierwsza linia kontaktu klient — sklep.
Klient najpierw widzi witryne, ktéra w 80 proc. decyduje o tym, czy si¢ do
sklepu wchodzi, a dopiero potem widzi sklep i jego uktad, czyli aranzacje
towaru. Witryna to zapowiedzZ tego, co klient powinien znalez¢ po przekro-
czeniu sklepu. Niezaleznie od tego, czy bedzie bardziej wizerunkowa, czy
handlowa, kazda powinna by¢ utrzymana na poziomie, ktéry oddziatuje na
zmysty, po prostu w dobrym guscie. Wizualnie powinna by¢ taka, Zeby klient
chcial kupi¢ produkt, ktéry jest na wystawie lub go zapowiada.

wiszace wewnatrz sklepu. Witryny otwarte sa réwniez troche cigzsze do
zaaranzowania, bo wnetrze sklepu zlewa si¢ z manekinami i trudno jest
wszystko oddzieli¢ od siebie. Natomiast uwazam, ze nie ma zadnej zasady,
co do ktérej bielizna w sklepie z witryna otwarta bedzie si¢ gorzej sprze-
dawata niz z zamknieta.

JAK TO SIE ROBI

W jaki spos6b bedziemy aranzowac te trzy rodzaje witryn?
Najwigksza réznica bedzie miedzy otwarta a zamknieta, ze wzgledu na brak
tylnej plaszczyzny $ciany. Wtedy zazwyczaj stajemy przed wyborem: czy od-

dziela¢ si¢ od reszty sklepu za pomoca np. elementéw

Czy sa punkty i kolory, ktére zawsze beda /*
zwracaC nasza uwage na witrynie?
Paradoksalnie, jesli za duzo rzeczy jest na witrynie,
w tym réwniez koloréw i wzordw, za duzo przekazu
wizualnego, to klient nie zobaczy produktu, na kté-
rym chcemy skupi¢ jego uwage. Witryna to nie jest

.. ograniczen, jakie stawiata przed nia korporacja,
zatozyta swoja firme¢ No Idea Art Solutions.
Firma zajmuje si¢ szkoleniami
i konsultingiem z
vm, jak

obraz, ktéry wisi w muzeum do kontemplacji, przy
ktérym zatrzymujemy si¢ i ma wokol przestrzen, aby
zaistnie¢. Jest to masa okien, ktére mija klient i na-
szym celem jest go zacheci¢ do wejscia.

IDEA

To, w jaki spos6b zaaranzujemy witryne, na ART _

pewno zalezy od jej budowy? SOLUTIONS
Mamy witryny otwatte, pélotwarte i zamkniete. Wi-
tryny otwarte nie maja tzw. $ciany tylnej, tzn. tacza si¢
bezposrednio ze sklepem. Witryny pototwarte maja od $ciany bocznej krotka
$cianke, ale nie zamykaja witryny w calosci. Jest przeswit, przez ktoéry wpada
$wiatlo ze sklepu. I oczywiscie jest witryna zamknicta, ktéra ma pelna Sciane
tylna, catkowicie oddzielajaca od wnetrza sklepu. Mozemy réwniez zrobic po-
dzial na witryny mate i duze. Kiedy$ przyjmowalo sig, ze te mate sa do 2,5 m,
a duze od 3 m szerokosci.

Czy s3 rodzaje witryn trudniejsze lub Yatwiejsze w aranzacji?
Do aranzacji sa najlepsze moim zdaniem witryny zamknigte, poniewaz
pozwalaja na calkowite zawladnigcie ta powierzchnia. Nic nam nie zaklio6-
ca wizerunku, wzrok nie sigga dalej. Co ma miejsce, kiedy mamy witryne
otwarta, gdzie naturalnie linia wzroku biegnie dalej i przyciagaja nas rzeczy
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Sabina Klechowicz — specjalistka w dziedzinie
visual merchandisingu. Od 17 lat zwiazana
Z tematem aranzacji przestrzeni sprzedazowych
i witryn sklepowych. Przez ostatnie 9 lat
pracowata dla marki Reserved. Aby uniknac

kreatywne warsztaty, pokazujac,
1e wszystkie pomysty s3 moiliwe
w realizacji.

zwieszanych, czy zdecydowac si¢ na laczenie z jego
whnetrzem, jak wczesniej rozmawialysmy.

Co zrobi¢, aby witryna otwarta byta zaprojek-
towana prawidfowo i w harmonii z wnetrzem
sklepu?

Jesli sklep ma witryne otwarta, to powinien, a nieste-
ty, czesto tak nie jest, posiada¢ réwniez podest. Jesli
tematyki wszystko jest na jednym poziomie, trudno wylapac¢

organizuje przestrzen witryny, ktéra zlewa sie z wnetrzem. Dla-

réwniez
tego zachecam, aby dopasowal na tej przestrzeni
podest o wyznaczonej takze szerokosci. Wtedy auto-
matycznie manekiny, ktére postawimy na nim, bede
troche wyzej. To spowoduje, ze klient zauwazy ja
i wyodrebni z calej przestrzeni.

Czy jest jaka$ wysoko$¢ podestu, ktéra Pani by doradzata?
Wysokosé¢ podestu beda nam regulowaly zewnetrzne ramy witryny. Powinien
by¢ na wysokosci jego dolnej linii. Nogi manekina powinny si¢ znalezé w polu
widocznosci tafli szkta, zamiast by¢ schowane ponizej.

Witryna otwarta czesto atrakcyjna z przodu, po wejSciu do sklepu

okazuje si¢ mniej estetyczna. Zar6wno manekiny, jak i plakaty czy

meble z wyeksponowanym towarem widzimy réwniez z tytu.
Dlatego polecam manekiny, gdzie laczenia poszczegdlnych elementéw sa
mniej widoczne. Sg tez producenci manekindw, ktérzy robia manekiny, w kto-
rych bolec stabilizujacy jest wkiadany w stope. Na pewno wazne jest, aby




biustonosz, ktéry wktadamy na manekin, miat zapigcie na réwnej wysoko-
$ci z przodu 1 z tytu, prawidtowo dobrany rozmiar miseczki. To wazne, bo
klient od razu przektada to na stopieft dopasowania do wlasnej sylwetki.

Czyli moéwiac o brafittingu, zadbajmy rowniez, aby nasze maneki-
ny byly prawidfowo ubrane.
Zgadza si¢, tak samo jest z majtkami, ktére czesto sa z przodu pelne, a z tylu
zbyt luzne. Manekiny nie zawsze maja wypukle pupy, Zeby to si¢ tadnie wy-
petnito.

Przy witrynie zamknigtej mamy t¢ dodatkows ptaszczyzne, jaka
jest §ciana.
Dobtze by bylo, aby kolor $ciany tylnej nie byl przypadkowy. Odradzam
kolor bialy, lepiej, aby byl szary, bo w przypadku bialych manekinéw zatrze
nam si¢ jego obrys. Wtedy lepiej nada¢ $cianie kolor golebi, lekko szary czy
pudrowego rézu. Cho¢ zawsze zalezy to od tego, co jest dalej w §rodku.
Wystrzegatabym si¢ rowniez takiego koloru, jak bezowy.

Dzigki tylnej écianie uzyskujemy wrazenie glebi, przestrzennosci,

tak pozadanej w aranzacji witryny zamknigte;j.
W standardzie glebokos¢ witryny wynosi 1,40 m, a podstawy manekina maja
okoto 40 cm. Dlatego dobrze jest ustawi¢ manekiny twarza w pewnej od-
leglosci od szyby, a nie bezposrednio przed nia, bo inaczej nie uzyskamy
wrazenia tej przestrzennosci. Przy witrynie zamknietej mozemy ustawiaé
poszczegdlne elementy, takie jak manekiny, plakaty, sofy, na réznych glebo-
kosciach. Oczywiscie nie w jednej linii, ale tak, aby cos byto blizej, co$ dalej
od tej szyby. Blizej strefy wejscia moze sta¢ manekin. To jest ten dodatkowy
punkt plus witryn zamknietych, ze mozemy podziala¢ czyms w glebi, two-
rzenie przestrzennosci. Proponuje réwniez wykorzystac efekt widzenia 2D,
czyli naklejka na szybie moze wejs¢ cze$ciowo w pole widzenia manekinéw,
manekin moze si¢ znaleZ¢ troche na tle plakatu.

I jako ostatnia zostata nam jeszcze witryna pofotwarta, ktora za-

pewne Taczy dwa wczesniejsze rodzaje.
W przypadku wittyny pélotwartej w zasadzie po polowie mamy materiat
z witryny zamknigtej i otwartej. Najczesciej tylna Sciana bedzie zabudowana
nie od strony wejscia, ale $cian sklepu. Proponuje¢ od tamtej strony ustawia¢
manekiny, a na powierzchni otwartej wiesza¢ plakat, ktéry nas troche od-
dzieli od sklepu. Oczywiscie, jesli nasz zamiar jest taki, aby te powierzchnie
si¢ nie taczyty.

WITRYNA DOBRZE UBRANA

Na pewno jednym z najpopularniejszych elementéw aranzacyj-

nych witryny sa manekiny.
Manekiny nie powinny stac jeden obok drugiego. Nalezy zaznaczy¢ miedzy
nimi interakcje. Mozna je pokazac troche z tytu czy z boku, kiedy na przy-
klad majtki maja ciekawy haft lub gdy biustonosz ma oryginalne przepigcie
ramiaczek. Jesli w sklepie jest wiccej bielizny casualowej, zmystowej, to mo-
zemy posadzi¢ manekina na sofie lub fotelu, a obok ustawi¢ stojacego. Tak,
aby bylo to bardziej komunikatywne z klientem, ktéry przeciez nie zawsze
tylko stoi. Warto pokaza¢ z kazdej strony manekina. Nie zawsze face to face
do klienta. Bledem jest, kiedy mamy dwie witryny i na jednej stoi pojedynczy
manekin i na drugiej drugi.

Da si¢ w kilku punktach wymieni¢, jakich ztych nawykéw powin-
ni$my jeszcze unikac, aby prawidtowo zaaranzowac witryne?
Réwnie Zle beda wygladaly witryny, gdy na obu oprécz wspomnianych
wezesniej manekindw powtorzone zostana te same plakaty czy naklejki na
szybach. Jest to rozbicie komunikatéw. O wiele lepiej bedzie, kiedy na jednej
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witrynie jest grupa manekinéw, a na drugiej plakat i naklejka. W ten sposob
mamy spojny komunikat. W innym przypadku nasze oczy troche skacza na
prawo, troche w lewo i wlasciwie nie wiemy, na co patrzec.

A co zrobi¢ w sytuacji, kiedy mamy jedno okno witrynowe?
Wtedy rowniez mozemy ustawi¢ manekiny w grupie — jeden blizej $cia-
ny tylnej, drugi blizej szyby. A moze jaki§ wlasnie od tytu. Chodzi o to,
aby byly bardziej ludzkie, jak nasze kolezanki. Inaczej to wychodzi bardzo
sztucznie, obco.

Witryna zawsze co$ przedstawia, niezaleznie od tego, czy jest to

marka bielizniana, czy odziezowa. Zawsze s3 tam elementy, ktore

co$ nam moéwia, w ten sposob dzialajac na zmysty.
Aranzujac witryng, mozemy zadziala¢ nie tylko wizerunkowo przez ma-
nekiny, ale takze poprzez przedmioty, jak np. kosze, drewniane skrzynie,
misy, czyli — dziala¢ towarowo. Do skrzyn mozemy wlozy¢ np. majtki spa-
kowane w tadne pudeteczka. Oczywiscie te przedmioty nie moga by¢ usta-
wiane na podtodze, u stép manekina. Bo nastapi zachwianie poziomami,
a klient widzi wszystko to, co jest na wysokosci jego wzroku. To powinny
by¢ stoliki o dtugich nézkach i waskim blacie. Na nich mozna postawi¢
réowniez kosz z kwiatami.

Co zrobi¢, kiedy witryna zaczyna si¢ bardzo wysoko, wtasnie na

linii wzroku. To czesta sytuacja np. w sklepach mieszczacych sig¢

w kamienicach.
Odradzam manekiny, poniewaz z duzym prawdopodobiefistwem nie
zmieszcza si¢, a pomniejszone maksymalnie wygladaja jak mate ludziki, nie
przypominaja wzrostem normalnej sylwetki kobiecej. Przez to, ze okna sa
wysoko osadzone od plyty chodnika, podstawa manekinéw wyrasta nam na
wysokosci oczu, a nie powinna. Na takiej witrynie mozna pokaza¢ bielizng
zawieszong na dekoracyjnych wieszakach.

Czasem jednak tafla szyby jest ptaska i spojna ze $ciang. Co wtedy?
Jedyna mozliwos¢ to oklejenie szyby witryny, ale odradzam zdjecia bielizny
czy rajstop. Jesli sklep jest na gléwnej ulicy i to jest kamienica, gdzie wszyscy
maja podobne okna wystawowe, to proponuje umiesci¢ logo, ciekawy slo-
gan reklamowy czy hasto. To jest réwniez bardzo dobra reklama dla takiego
sklepu. Jest lepiej widoczny i zapamigtywany niz zdjecie danej marki. Chodzi
przede wszystkim o to, aby dziata¢ na swoja korzys¢. Sa juz w tej chwili fo-
lie transparentne, bardziej mleczne, ktére wpuszczaja Swiatto do wewnatrz.
Natomiast oklejanie calej witryny w przypadku atrakcyjnego wnetrza skle-
pu, uwazam za blad.

HALO, PROMOCJA!

W jaki spos6b mozemy umieszcza¢ na witrynie materiaty doty-

czace promocji? Organizujac akcje, ktorych celem jest wzmoze-

nie sprzedazy, zalezy nam, aby ta informacja skutecznie dotarta

do klienta, zachgcita do wejscia do sklepu i do kupna produktu.
Plakat z olistwowaniem to oczywiscie najprostszy sposob, ale prosze¢ pa-
mictad, Ze jest obecnie bardzo duzo sposobéw drukowania i to na r6znych
podlozach: na przezroczystej pleksi, lustrzanym hipsie, na falistym kartonie
iinnych. Jest to zawsze troche drozsze, ale otrzymujemy o wiele lepszy efekt.
Bo przeciez zamiarem tego tradycyjnego plakatu jest réwniez informowanie
o promocji, aby przyciagnac klienta.

Oczywiscie, sklep, zawieszajac plakat, chce aby byt dobrze wi-

doczny. Jak dopasowac jego format do wielko$ci witryny?
Najbardziej widoczne i mieszczace si¢ w proporcjach witryn sa plakaty
o wymiarach B1 i B2. Jesli umiescimy plakat o zbyt malym formacie lub za
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nisko — ponizej linii wzroku, to ludzie, idac, nie zauwaza go. Niestety, wiele
sklepéw popetnia dodatkowy biad i mocuje plakaty tasma klejaca do szyby,
co jest naprawde malo estetyczne. Moge poleci¢ w zamian plyty, patrzac juz
bardziej marketingowo, ktdre si¢ przyczepia do szyby i tylko w nie wsuwa si¢
plakaty i ulotki. Prosze¢ pamigtad, ze to sa rowniez elementy, ktére wplywaja
na wizualny odbidr witryny i powinni§my na nie zwracac uwagg.

Czesto zapominamy, Ze jest to jeszcze jedna plaszczyzna, ktora

mozemy wykorzystac przy aranzacji witryny — a mianowicie sufit.

Dzigki niemu mozemy zwieszac plakaty i inne elementy wystroju.
Doradzalabym, aby plakat zawieszaé z zylek, a nie ze sprezyn, ktore si¢ roz-
ciagaja, ani, co gorsza, z drutoéw. Zamiast przyklejanych do sufitu haczykéw
— malo estetycznych i szybko z6tknacych — mozna zainstalowaé réwniez
przykrecane do niego szyny. Nawet jesli sklep tego nie zrobit podczas aran-
zacji, moze zrobi¢ to w dowolnym momencie. Wystepuja w kolorze czar-
nym, bialym i szarym, wi¢c latwo dopasujemy je kolorystycznie. Do szyn
wkladamy haczyki, na ktérych zawieszamy rézne materialy. Jesli szyn jest
kilka i na réznych glebokosciach, pozwoli to umieszczaé materialy nie tylko
prostopadle do szyby, ale takze pod katem. To daje nam pole do ciekaw-
szego zaaranzowania przestrzeni. Na takich szynach moZemy zawiesi¢ na
przyktad wspomniane wczesniej tadne wieszaki z bielizna. Takie rozwiaza-
nie doskonale sprawdzi si¢ w przypadku witryn plaskich, gdzie nie mamy
mozliwosci zrobienia podestu i ustawienia manekinéw.

WIECE] SWIATEA

W jaki sposob dobrac oswietlenie witryny i zastosowac dla naj-

lepszego efektu?
Na pewno lampy musza by¢ mocowane na kazdej witrynie, aby je skierowy-
waé na wybrany produkt lub manekin. Przy witrynie otwartej nalezy unika¢
skierowywania §wiatla na pusty podest. Ponadto swiatto, ktére wpada z salo-
nu, powoduje, ze lampy na witrynie sa mniej widoczne. Wazne, aby oswietlenie
w salonie byto réwniez madrze ustawiane, aby unika¢ sytuacji, ze klient, ktéry
patrzy na witryne, zostanie oSlepiony. Ale jesli lampe skierujemy tak, aby nam
manekina od tytu podswietlata, to moze nam da¢ bardzo ciekawy efekt.

Czy w przypadku witryny zamknietej bedziemy uzywac innego
rodzaju Swiatla?
I tak, i nie, poniewaz przy dodatkowej Scianie jego funkcjonalnos$¢ bedzie
si¢ zwigksza¢ lub zmniejszaé. Tutaj wazne bedzie ustawienie lamp. Nalezy
unika¢ §wiecenia na tylng $ciane, gdzie nic nie ma. Skupic si¢ nalezy na pod-
$wietleniu danego produktu, manekinéw i innych elementéw znajdujacych
si¢ na witrynie.

Przy o$wietlaniu witryny mozemy skorzysta¢ z lamp o réznym
skupieniu $§wiatfa: rozproszonym lub waskim.
Lampa o skupionym, waskim kanale $wiecenia warto podkresla¢ detale i ele-
menty. Przy rozproszonym wigzka $wiatla jest szeroka i nia o$wietlamy np.
dwa manekiny. Podpowiem, Ze jesli cos jest mocno oswietlone, to na pewno
mamy do czynienia z lampa o skupionym kanale $wiecenia, a w przypadku
,mazniecia” — z rozproszonym.

Ile lamp doradzataby Pani zainstalowa¢ na witrynie?
Najlepiej jest zamocowaé lampy w proporcjach 4 do 2. Na przyklad jesli wi-
tryna otwarta ma 3 metry, to dobrze by bylo zamocowa¢ cztery lampy szero-
kiego kata padania (rozproszone) i dwie skupione. Majac tylko jeden rodzaj
$wiatta, bedzie trudno oswietli¢ witryne. Czasem sklepy z bielizna oferuja
réznego rodzaju dodatki, np. podwiazki, i wtedy takim $wiatlem skupionym
mozemy je wyodrebnic.
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PROSTO Z WITRYNY

Patrzac na strefy sprzedazy w sklepie, gdzie najlepiej byloby

umiesci¢ produkty wyeksponowane na witrynie?
Niezaleznie od rodzaju witryny towar na niej wyeksponowany powinien si¢
znalez¢ w jej bezposrednim sasiedztwie, czyli w strefie wejscia, bo witryna
jest jej przedtuzeniem. Najlepiej, aby rzeczy z manekina znajdowaly si¢ na
pierwszej Scianie zaraz za witryna. Jesli jest inaczej, to z duzym prawdopo-
dobienistwem, co pokazuja badania, klient zaprzestanie jego szukania. I réw-
niez niechetnie bedzie do sklepu wracal, bo co z tego, ze witryna fajna, jak
nic nie moze znaleZ¢.

Jak czesto powinni$my zmienia¢ witryne?

Przyjmuje sie, ze w centrach handlowych powinno si¢ zmieniaé witryne
co trzy tygodnie. Klient przychodzi z okreslona czestotliwoscia do galerii
inie ma sensu czgsciej tego robié, bo nie zauwazy on tej zmiany. Natomiast
jezeli chodzi o sklepy w pasazach miejskich, gdzie witryny sq widoczne od
ulicy i sa tam manekiny lub bielizna pokazywana np. na ozdobnych wiesza-
czkach, to proponuje zmiang co 2,5 tygodnia. Moga tam chodzi¢ ludzie,
ktorzy codziennie pokonuja trase do tramwaju, autobusu czy metra, jadac
do szkoty, pracy. Jesli jest to ulica gléwna, to tym bardziej. Osoby chodza
réwniez na spacery w weekendy, wigc witryna pracuje réwniez nawet po
zamknieciu sklepu.

Czy trendy fashion majg znaczenie dla witryny wiosennej?

I tak, i nie. Bo np. jednym z trendéw w tym sezonie ma by¢ logomania,
czarno-biala pepitka, i sportowy szyk. Ale wiosna przeciez kojarzy nam si¢
tez z kwiatem, motylem i takie elementy beda si¢ pojawialy w przekazie wio-
sennym. Jesli mamy koszyki, mozemy wlozy¢ tadne sztuczne kwiaty, ktore
bardzo dobrze nasladuja te naturalne. Jesli mamy waski wazon, wypetniamy
go sztucznymi jablkami, a na gérze uktadamy majteczki czy podkolan6wki.
Zachodza jedne na drugie, dajac palete koloréw wiosennych. Mozna réw-
niez poukladaé biate kamyki, poniewaz kojarza sie z latem i plaza. Mysle, ze
jest duzo pomyslow, ktére przyniosa wiosenno-letnia atmosfere. I nie wy-
magaja wielkich naktadéw finansowych.

Sprawdzity$my, jak to zrobi¢ skutecznie i kreatywnie podczas
metamorfozy witryny, ktéra Pani dla nas przygotowata. Bardzo
dzigkuje za pomoc i rozmowe! Nastepna rozmowa poswiecona
bedzie rodzajom manekinéw i ich stylizacji na witrynie.

Rozmawiata: Katargyna Satata

Spegalne podziekowania dla salonu Bagatelle, Factory Warszawa Annopol

za zaangazowanie i ndostgpniente prestrzent salonu na potrzeby realizagi projetu
o Wiosenna metamonfoza witryny”.

KREACJA

WWW.DOBRAKREACJA.PL
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Katarzyna Satata — menedzerka marketingu i PR, ekspertka w zakresie
dopasowania bielizny. Zatozycielka firmy Dobra Kreacja, w ktorej taczy
osmioletnie doswiadczenie pracy w branzy bieliznianej ze swoja pasja, czyli
edukacja brafittingowa. Autorka artykuféw z zakresu brafittingu, mody i zdrowia
publikowanych w takich czasopismach jak ,Twéj Styl”, ,Shape” i ,Super
Linia”. Prowadzi dla polskich i zagranicznych marek bieliznianych szkolenia
z technik dopasowania bielizny oraz obstugi klienta, a takze warsztaty dla salonéw
bielizny i klientek indywidualnych. Specjalizuje si¢ w kampaniach promocyjnych
skierowanych do kobiet.
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Wiosenna

metamorfoza witryny

Na zdjeciu widaé witryne zamknieta przed metamorfoza. Kolor $ciany
witryny w jasnym bezu i jasny kolor manekindw zlewajq si¢ ze soba,
przez co manekiny sprawiaja wrazenie mato widocznych. Brak jest
silnych akcentéw kolorystycznych na witrynie. Manekiny ustawione sa
w rownym rzedzie, nie trzymaja pionu.
W nowej aranzacji witryny ustawienie manekinéw w interakcji, czyli
lekko bokiem pozwolito na pelniejsza prezentacje bielizny. Maneki-
ny zostaly przebrane w kolekcje wiosenna, gdzie wzory i kolorystyka
przyciagaja wzrok klientki. W celu zwrécenia wigkszej uwagi poten-
cjalnych klientek, na witrynie zostal ustawiony duzy motyl, ktéry jest
symbolem zblizajacej si¢ wiosny i lata. Na szybie umieszczona zosta-
fa naklejka z napisem Spring Summer informujaca o nadchodzacym
nowym sezonie, a co za tym idzie réwniez o nowej kolekcji. Dzicki
tym zabiegom wykorzystaliémy dwie powierzchnie do zaaranzowania,
a witryna zyskala efektowny i zauwazalny odbiér.
Te niewielkie zmiany oparte o standardy visual merchandisingnu do-
konaly znaczacej wizerunkowo metamorfozy. Kolejnym krokiem,
jaki bym zaproponowala, jest zmiana koloru nazwy salonu, w tym
momencie malo widocznego na tylnej Scianie witryny. Pomalowany
na biato lub w drobne kropeczki moglby by¢ przyciagajacym wzrok
klienta punktem centralnym.

Przygotowanie projektn witryny Sabina Klechowiez,
No Idea Art S o/m‘z'my

\

Witryna jest pierwszym elementem salonu, ktoéry powinien przyciaga¢ wzrok
i zacheca¢ klienta do odwiedzenia sklepu. Tak jak wida¢ na zdjeciach, witry-
na byta za mato atrakcyjna i barwna, aby dostatecznie zwracata swoja uwage.

Maciej Itowski, witasciciel salonu Bagatelle:

To spowodowato che¢ zmiany i wybralem zaproponowany przez projektant-
ke pomyst kolorowego motyla. Zmienit on diametralnie postrzeganie witryny
— rozjasnit i przyciagnat wzrok. Ustawienie manekinéw uwydatnito kolekcje, od-
bior przez klientki jest pozytywny. W tej chwili planujemy réwniez wymiang mane-
kindw na nowe oraz dalsza prace nad araniacja witryny na lato. Pierwszy etap sie
Cdal — zachecit to klientki do odwiedzenia salonu i zapoznania si¢ z nasza oferta.
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