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Jesienna kampania Gatta Fashion Now umocnita wizeru-
nek marki na rynku fashion. Uaktywnienie blogosfery, me-
didw spotecznosciowych i reklama telewizyjna towarzy-
szyty wprowadzeniu na rynek rozszerzonego asortymentu
produktéw odziezowych oraz dodatkdw. Zaciekawito mnie,
kto stoi za ewolucjg Gatty, ktéra siega coraz dynamicznie;
po nowy segment konsumentek. Monika Kazimierczak,
Senior Brand Manager Gatta Bodywear, ktéra od dekady
wspottworzy strategie marketingowg dla najwiekszego
w naszym kraju producenta rajstop i poriczoch, opowiada
o rozwoju marki. Marki obchodzacej dwudziestg rocznice
dziatalnosci.

Wybierz, prosze, subiektywnie dwa najwazniejsze momenty
z dwdch dekad dziatania Gatty.

Monika Kazimierczak: Do przetomowych momentéw na pewno
zaliczytabym pierwsza kampanig telewizyjng z 2000 roku pod
hastem ,Mam kota na punkcie rajstop” i stworzenie cato$ciowej
linii odziezowej Gatta Bodywear w 2008 roku, ktéra otworzyta
dla nas nowe rynki. Obecna kampania Gatta Fashion Now jest
kontynuacjg tej koncepcji i pokazuje jeszcze bardziej dopraco-
wang kolekcje odziezowa: sukienki, spodnie, bluzki, swetry,
dodatki w postaci paskéw czy czapek. Obecnie produkty Gatta
sprzedawane sg w krajach Unii Europejskiej, na Ukrainie,
w Rosji i Chinach.
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Gatta jest made in Poland?

Kolekcja Gatty powstaje w Polsce. Na state wspofpracujemy
z polskimi projektantami, a proces produkcji w wigkszosci re-
alizowany jest w Zdunskiej Woli. Elementem wykonywanym
we Wtoszech sg nadruki.

Czy rozszerzenie asortymentu wptynie na dystrybucje marki?

Naszym najnowszym projektem jest zbudowanie sieci salonéw
franczyzowych. Juz rozpoczeli$my dziatania w tym kierunku
i w najblizszych latach chcemy podwoi¢ liczbe wszystkich sa-
lonéw marki Gatta. W tej chwili jest ponad sto salonéw firmo-
wych w najwiekszych miastach Polski.

Dla kogo jest Gatta?

Gatta jest markag dla os6b w r6znym wieku, o odmiennych
stylach i réznorodnych potrzebach. Oprécz rajstop i odziezy
proponujemy specjalistyczne linie bielizny — wyszczuplaja-
co-antycellulitowej oraz termoaktywnej. Gatta jest kobieta.
Jednak kobietg, ktéra nie zapomina o mezczyznach, dlatego

w naszej ofercie sg rowniez produkty zaprojektowane dla nich:
bielizna codzienna oraz sportowa z linii Thermoactive.
Dla dzieci natomiast powstajg co sezon kolekcje rajstopowe.

Gatta preznie dziata w Swiecie mody. Macademian Girl, Maf-
fashion — nazwy brzmia egzotycznie, ale to jedne z najaktyw-
niejszych polskich blogerek fashion. W styczniu liczba
uczestnikdow na Fanpagu Gatty osiggneta ponad dwadzie-
scia tysiecy.

Aktywnie dziatamy w mediach spotecznos$ciowych i blogosfe-
rze, angazujac do swoich akcji znane i cenione blogerki modo-
we, ale tez prowadzac wtasnego bloga ,Leghunter by Gatta”.
Ponadto wydajemy magazyn ,Gatta”, dystrybuowany w salo-
nach firmowych. Informujemy w nim o nowosciach, ale tez
podpowiadamy klientkom w kwestiach zwigzanych z moda
i uroda. Autorska linie Joanny Horodynskiej dla Gatty nosza
polskie gwiazdy. Odziez Gatta Bodywear co sezon nabiera no-
wych ksztattéw. Jesienno-zimowej kolekcji z 2012 roku przy-
Swiecato przeciez hasto Gatta Fashion Now. Spot reklamowy
promujacy nowe produkty, zrealizowany przez Wojtka Wojt-
czaka, nakrecony zostat w $wiatowej stolicy mody — Paryzu.
To wszystko $wiadczy o tym, ze Gatta jest z catg pewnoscig
marka fashion. Moda obecna jest takze w kolekcjach rajstopo-
wych. Obok klasyki co sezon projektujemy unikalne wzory raj-
stop, ktére doceniajg media oraz blogerki, wykorzystujac je
w swoich modowych stylizacjach.

Bycie liderem z pewnos$cig zobowigzuje. Kolekcja odziezo-
wa, linia bielizny, bogata oferta dodatkéw to naturalne kierunki
rozwoju marki odziezowej, ktére Gatta juz osiggneta. Oczywi-
$cie rajstopy sg waznym elementem catego asortymentu, jed-
nak bycie fashion oznacza podgzanie za biezagcymi trendami
w wielu obszarach. Wcigz poszukujemy innowacyjnych rozwig-
zan. Mozna do nich zaliczy¢ kolekcje bielizny Gatta Active Sha-
pewear, Gatta Active Thermoactive, a takze linie specjalistycz-
nych rajstop Gatta Medica i Gatta Beauty.

Jaki jest, Twoim zdaniem, najbardziej intrygujacy element
kolekcji Gatta na wiosne/lato 20137

Wedtug mnie sg nim sportowe akcenty w kolekcji Gatta Body-
wear. Po raz pierwszy zaproponowali$my klientkom luzniejsze
formy. W tym sezonie mozna u nas znalez¢ zwiewne, oversizo-
we tuniki i sportowe bluzy. Z kolei w kolekcji rajstop postawili-
$my tym razem na trend retro, projektujgc modele stylizowane
na ponczochy z lat 60. — seksowne i bardzo kobiece.

Co jest dla Ciebie najwazniejsze po dziesieciu latach pracy
dla marki?

Dekada pracy dla marki Gatta to najlepszy okres w mojej do-
tychczasowej karierze zawodowej. Najwazniejsze momenty
to te, w ktdérych projektowane i wdrazane przez ciebie produk-
ty Swiecg sukcesy sprzedazowe. Dziesiec lat pracy w tak duzej
firmie nauczyto mnie pokory i teraz wiem, ze kazdy produkt
jest sktadowg zaangazowania wielu 0s6b, a w catym procesie
powstawania kazda z nich jest réwnie wazna.

Dziekuje za rozmowe.
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