M targi

Bread & Butter

w zmienionej formule
Japonski skok

Zakonczone 17 stycznia 2013 roku berlinskie targi
Bread & Butter mogg sie pochwali¢ odniesionym suk-
cesem. Dodatkowy dzien, czyli 14 stycznia, ktéry po-
przedzit oficjalne otwarcie, pozwolit przedstawicielom
branzy fashion na zapoznanie sie z kolekcjg, kolejne
trzy dni zapewnity za$ znaczng liczbe odwiedzajg-
cych. Ponadto decyzja o selekcji marek pod wzgle-
dem ich atrakcyjnosci podwyzszyfa poziom targéw.

Woystawcy ocenili szczegblnie wysoko zaintereso-
wanie nabywcow i liczbe zagranicznych kontrahen-
téw. Ponad siedemdziesigt procent gosci byto spoza
Niemiec, co daje Bread & Butter wiodacg pozycje
platformy komunikacji marketingowej w Europie. Po-
dwoifo sie réwniez grono japonskich klientéw, zaréw-
no odwiedzajacych targi, jak i prezentujgcych marki.

W sektorze D.O.C.K. zaprezentowaty sie m.in.: New
Balance, Addict, Sinstar, UCLA, Clarks. Urban Fashion
zgromadzit: Amplified, Emu Australia, Super Ego, Lol-
lipops, Fly London, Crocs. W przestrzeni Urban Base
pokazali sie: Mustang, Hilfiger Denim, Donkey, Pepe
Jeans London, Bjérn Borg, Penny Black, Desigual,
Marc O’Polo, Lacoste, Strelson. W czesci Treasury:
Wewood, Nunettes. W Urban Superior: Turnover,
JOOP!, Lindbergh, Drykorn. W czesci L.O.C.K. poka-
zano m.in.: Levi's Vintage Clothing, Schiesser, Wind-
sor. Na targach prezentowata swojg kolekcje polska
projektantka Marta lwanina z markg Roboty Reczne.

Prezes Karl-Heinz Muiller zwrdcit uwage, ze celem
Bread & Butter jest nie tylko sprzedaz powierzchni wy-
stawienniczej, ale réwniez stworzenie wyrafinowanego
i jasno zdefiniowanego portfela marek, ktéry bedzie
zawierat zaréwno wielkich graczy, jak i niezalezne, de-
signerskie brandy. Zapowiedziat zmiany w sektorze
odziezy dla kobiet L.0.C.K., co zobaczymy juz podczas
lipcowej edycji targow.

t’:"www.breadandbt.ltter.c‘b - - n

oF www.breadd@dbutter.com
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20-lecie targow CPM

Swietujemy jubileusz

»0rganizowane przez Igedo Company targi CPM sg w tej chwili najbardziej aktywng
platforma spotkan i wymiany biznesowej na rynku rosyjskim. Utrzymanie pozyciji lidera
oznacza staty rozwdj ich potencjatu oraz pozyskiwanie partneréw do kolejnych dziatan,
takich jak Instytut badan ITMM w Stuttgarcie oraz Messe Diisseldorf z biurem w Mo-
skwie”, powiedziat dyrektor CPM Christian Kasch.

0Od 26 lutego do 1 marca 2013 roku odbedzie sie jubileuszowa
edycja targéw CPM, podczas ktérej zobaczymy marki z sektora
Premium, Kids, Denim & Fashion oraz Body & Beach. Formute
targowg rozszerzono o spotkania z handlowcami oraz mediami
Z regionu potnocno-zachodniej Rosji, Ukrainy i totwy. Za integra-
cje $rodowisk biznesowych i fashion odpowiedzialna jest rosyjska
agencja The Look, ktéra zajmie sie blogosferg, publikacjg newsow
oraz trendéw prezentowanych na targach.

Warto zaznaczy¢, ze miniona 19. edycja CPM (9.09-8.09 2012
r.) byta najwieksza od czasu otwarcia targéw dziewie¢ lat temu. Zare-
jestrowano ponad dziewigtnascie tysiecy odwiedzajgcych, na po-
wierz-chni 54 250 m kw. wystawiono tysigc pie¢set dwadziescia
kolekcji z trzydziestu szesciu krajow Swiata.
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The Gallery Berlin |

Rekordowa liczba kolekgc;ji

W dniach 15-17 stycznia 2013 roku odbyta sie
trzecia odstona targéw The Gallery, bedacych cze-
$cig Berlinskiego Tygodnia Mody. W przestrzeni
wystawienniczej Cafe Moskau zaprezentowano
przeszfo sto kolekcji mody damskiej i meskiej z je-
denastu krajéw. Ponad dwa tysigce odwiedzaja-
cych zapoznato sie z ofertg, trendami oraz tenden-
cjami na sezon jesien — zima 2013/2014.

The Gallery goscifo réwniez nowych projektantéw
i nowe marki. Po raz pierwszy swoje kolekcje pokaza-
ta m.in. dunska projektantka Trine Kryger Simonsen,
pojawity sie wtoskie marki Phisique du Role oraz

Oblique, jak réwniez Viola Ballin i Queen and Princess z Niemiec.
Peter O. Mahler, berlinski projektant, obchodzit 20-lecie pracy, spe-
cjalnie z tej okazji przedstawit swojg autorska kolekcje.

Dla Philippa Kronena, partnera zarzadzajacego Igedo Company,
duze znaczenie miafa obecno$¢ gosci z rynku rosyjskiego. Zauwa-
zyt jednak, ze catkowite wyprzedanie powierzchni targowej jest
sygnatem wyczerpania mozliwosci lokalowych Cafe Moskau. Elke
Sautter, dyrektor projektu The Gallery Berlin, zaznaczyta, ze bierze
pod uwage powiekszenie lub zmiane miejsca targéw, co uzaleznia

od rozwoju sytuacji na rynku fashion.

Letnia edycja The Gallery Berlin odbedzie sie w dniach 2—4 lipca

2013 roku.
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Mercedes-Benz
FashionWeek

Berlin stolicg mody

Ponad piecédziesieciu projektantéw zaprezento-
wato swoje kolekcje podczas 12. edycji Merce-
des-Benz Fashion Week (MBFW) w Berlinie,
ktora odbyta sie w dniach 15-18 stycznia 2013
roku. Pokazy na sezon jesien — zima 2013/2014
zostaty entuzjastycznie przyjete i zgromadzity
rekordowa liczbe ekspertéw branzy fashion oraz
przedstawicieli mediéw. Szacuje sie, ze Berlin
odwiedzito blisko dwiescie piecdziesiat tysiecy
gosci z catego Swiata, m.in. z Austrii, Danii,
Francji, Gruzji, Holandii, Hongkongu, Wtoch,
Japonii, Norwegii, Polski, Rosji, Wielkiej Bryta-
nii i Stanéw Zjednoczonych.

Jarrad Clark, Global Director of Production,
IMG Fashion Events and Properties, podkreslit
znaczenie Berlina jako miasta ksztattujgcego
przyszto$¢ rynku fashion. Podziekowat za po-
moc w stworzeniu platformy komunikacyjnej
miedzy mtodymi projektantami a uznawanymi
markami i nazwiskami $wiata mody.

W trakcie MBFW Kkolekcje zaprezentowali
projektanci z osiemnastu krajow. Odbyt sie tak-
ze jubileuszowy pokaz kolekcji Hugo Boss ,Re-
flection” z okazji 20-lecia marki. Polskim ak-
centem byt pokaz Dawida Tomaszewskiego,
konczacy 12. edycje Mercedes-Benz Fashion
Week.




B targi
Zimowa sceneria targow bielizny

Salon International de la Lingerie

W dniach 19-21 stycznia 2013 roku w Paryzu odbyta sie
jubileuszowa, piecdziesiagta juz edycja Salon International
de la Lingerie. Zgromadzita az piecset piecdziesigt marek
bielizny dziennej, nocnej i ponczosznictwa. W magicznej
atmosferze nocy polarnej prezentowane byty kolekcje na
jesien i zime 2013/2014.

Zachwycit przede wszystkim wysmakowany wystrdj
z pods$wietlanymi elementami oraz forum trendéw przygo-
towane przez agencje Nelly Rodi w poetyckiej scenografii
lodowej jaskini. Impreza okazata sie jednak stabsza niz za-
ktadano. Plany pokrzyzowat gtéwnie
Snieg, ktory przez trzy dni skutecznie pa-
ralizowat ruch w stolicy Francji i na lotni-
skach, przez co, jak twierdzg organizato-
rzy, nie doleciato wielu zapowiedzianych
gosci, szczegblnie z Europy Zachodniej.
Liczba odwiedzajacych spadta o 12 pro-
cent w poréwnaniu z poprzednig edycja
i wyniostfa ostatecznie ponad 16 tysiecy
0s6b. Dane wskazujg, ze pogody nie
przestraszyli sie kupcy ze wschodu Euro-
py, Rosji, Kazachstanu i Kanady. Nie
zawiedli réwniez wystawcy, ktérych ko-
lekcje okazaty sie ponadczasowe i wyra-
finowane.

Interfiliere Paris

Ponad stu sze$édziesieciu producentéw materia-
téw i dodatkéw do produkcji bielizny zgromadzity
targi Interfiliere. Przyciggnety one 10 tysiecy od-
wiedzajacych (spadek o 13 proc.), przede wszyst-
kim z zagranicy. Po raz pierwszy Polska znalazta
sie na siodmym miejscu wérdd najliczniej repre-
zentowanych krajéow. Na forum trendéw z propo-
zycjami na lato 2014 roku zgromadzono ponad
tysigc prébek materiatéw, przez co zapewnito
ono potezng dawke inspiracji. Wiodgcymi tema-
tami imprezy byty koronki oraz innowacyjne tek-
stylia kosmetyczne, ktére stajg sie najciekaw-
szym kierunkiem rozwoju branzy bieliznianej.
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